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BIZNES

LLDMOND
FEISENBERG

Zdjecia Tekst Stylizacja
GRZEGORZ MIKRUT EWELINA KUSTRA SERAFIN ZIELINSKI
SEBASTIAN KUSTRA

Wysportowany, usmiechniety, szarmancki.
Na spotkanie zaprosit nas do stedziby firmy
w Monako. Lidmond Eisenberg wraz z ojcem
Jose Lisenbergiem od lat dokonujq rewolucyi

na rynku luksusowych kosmetykow.

Kurtka GIVENCHY / vitkac.com
T-shirt CALVIN KLEIN
Jeansy SAINT LAURENT / vitkac.com
Zegarek PATEK PHILIPPE NAUTILUS 5711
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BIZNES

Prowadzenie firmy rodzinney, wtasne
nazwisko na opakowaniaach kosmetykow
autorska wizja jej rozwoju, Lo — oczywiscie —
powod do dumy. Ale w erze social mediow i

wszechobecney krytyki tak osobiste podejscie i
realizowanie wlasnej pasji moze nie by< tatwe.
W koncu to codzienna walka o konsumenta
z najwiekszymi globalnymi koncernama.

1o moze mobilizowac czy raczej spalac?

Spotkanie z Edmondem Eisenbergiem anon-
sowaliSmy juz w poprzednim wydaniu
L’Officiel Polska. Rozmowa, ktdra odbyta si¢
w siedzibie marki w Monako, w niczym nie
przypominala tradycyjnych wywiadéw pra-
sowych. Apartamentowiec, w ktorym na co
dzient Edmond pracuje z ojcem José, ktory

w 1985 roku zatozyt marke Eisenberg Paris,
bardziej niz zwykle biuro przypomina miesz-
kanie kolekcjonera sztuki: na §cianach wisza
obrazy, wszedzie stojg rzezby, a przedtuze-
niem sali konferencyjnej jest taras z widokiem
na prywatny basen. To wlasnie na tym tarasie
Edmond Eisenberg opowiedziat nam o feno-
menie i wyzwaniach wspottworzenia marki
rodzinnej, ktora nie tylko musi konkurowac
z migdzynarodowymi gigantami, ale przede
wszystkim — w segmencie beauty nastawionym
na szybki zysk — zachowac najwyzsza jako$¢
oraz transparentno$¢ i poszanowanie dla
srodowiska. Ta marka powstata z mitosci do
sztuki i... technologii. José jest bowiem pa-
sjonatem pickna, ktéry ceni innowacyjnos¢ i

nie uznaje kompromiséw jesli chodzi o jako$é.

Wiceloletnie badania pozwolity mu na opraco-
wanie formuty Trio-Moleculaire, ktdra rege-
neruje, stymuluje i dotlenia skore.

W kolejnych latach, wtasnie z pomoca syna
Edmonda, marka powigkszyta swoje portfolio

Edmond Eisenberg

o kosmetyki do makijazu, lini¢ pielegnacyjng
dla me¢zezyzn oraz perfumy. To jeden z feno-
mendw na rynku, ktéremu postanowiliSmy si¢
blizej przyjrzeé.

Przed rozpoczgciem rozmowy Edmond ukta-
da na stole przy sobie kilka telefondéw. Tak na
wszelki wypadek, gdyby kto$ z ktéregos dziatu
z firmy potrzebowat z nim porozmawiac. — Az
tyle aparatow? — nie mozemy ukry¢ zdziwie-
nia. — Chciatem przed wami poudawad, ze mam
sporo na glowie (Smiech) — nie opuszcza go po-
czucie humoru. — Musze na wstepie wam powie-
dzieé, ze uwielbiam L'Officiel. Pewnie pomysli-
cie, ze to na potrzeby tego wywiadu, ale trudno.
Od zawsze cenitem ten tytul za jego §wieze
podejscie do mody i artystyczng dusze. I fakt,

Ze we wspdtczesnych czasach wcigz wam sie to
podejscie udaje utrzymad. Takie spojrzenie jest
mi bardzo bliskie i czuje, ze macie je po prostu
w DNA tytutu. To bardzo rzadkie dzis na rynku
—moéwi. Trudno nam zaprzeczyé, bo rzeczywi-
Scie moda i sztuka to nieroztaczne podstawy,
na ktorych opiera si¢ L'Officiel. Oraz fakt, ze
to jedyny tytut tej rangi nalezacy do rodzinnej
firmy. Ale identycznie jest z marka Eisenberg,
ktora w 1985 roku zatozyl jego ojciec José. Jak
to si¢ stato, ze zafascynowany sztuka i techno-
logia rumunski emigrant stworzyl od podstaw
luksusowa marke produkujaca kosmetyki?

SILA MARZEN

— O moim ojcu moge opowiada¢ godzinami.
Nie wiem, czy zarezerwowaliscie dla mnie

tyle czasu (Smiech). Pamieta czasy faszyzmu i
komunizmu. Kiedy Rumunia wybierata miedzy
zlym a gorszym, on wraz z rodzing zdecydowali
sie na ucieczke do Florencji. Tam pracowat

w matych warsztatach, az do 21 roku zycia,
probujqc sie utrzymacd i powoli zaczqé stawac na
nogi. To wiasnie we Florencji prym wiodly wtedy
rodzinne firmy jak Pucci, Gucci czy Ferragamo,
ktore do dzis majq tam swoje glowne siedziby.
Wydarzenia w 1968 roku spowodowaly recesje
w produkcji tekstyliow. Wtedy mdj ojciec udat
sie na potudnie Wioch, ktorym to rejonem — ze
wzgledu na biede — nie byta zainteresowana
nawet wltoska mafia. Tam rozpoczql swéj biznes
i przyuczanie swoich pierwszych pracownikow.
Doswiadczenie z czaséw mtodosci zaprocen-
towato i mogt rozpoczqé wlasng produkcje dla
domow mody. Jego atelier rozrosto sie do fabry-
ki. Gdy miat 26 lat, pracowato dla niego 17 tys.
0sob! Z jednej strony kochat mode, a z drugiej
technologie. Dlatego w latach 70. w Stanach
Zjednoczonych zatozyl firme specjalizujgcq

sie w pracach nad sztuczng inteligencjq. Duzo
za wezesnie, niz mogta by¢ masowo wykorzy-
stywana na rynku komercyjnym. To samo z
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BIZNES

W przypadku koncernow to marketing wymusza
sztuczne potrzeby. Unas odwrotnie: produkt to
wynik pasji. Ktokolwiek skuszony agresywnym
marketingiem kupilby staby produkt, moze
sie w taki sposob nabrac maksymalnie raz.
Nigdy juz po niego nie siggnie. Nasza jakosc w
poiqczemu zinnowacyjnym dziataniem pozwala
stworzyc intymnaq relacje z odbiorcq, a tylko
w taki sposob bedziemy mogli towarzyszyc mu
na lata. Wiasnie to zaufanie daje nam site.

pierwszym komputerem osobistym, nad ktorym
pracowat wraz z zespotem. W latach 80. zapra-
gngl jednak dziatac na wlasne nazwisko, a nie
by¢ jedynie podwykonawcq i dostarczaé dobra
czy ustugi. A do tego polgczyc wreszcie te pasje
do pickna i technologii — wspomina Edmond.
Jednak pomigdzy decyzja o uruchomieniu
marki kosmetycznej, a wprowadzeniu pierw-
szych produktéw do sprzedazy detalicznej
musiato uptynac sporo czasu. — Dzis rynek
producentow kosmetykéw wydaje sie by na-
sycony, ale juz na poczqtku lat 80. bylo na nim
dos¢ gesto. Mimo to w 1985 roku ojcu udato mu
sie kupic laboratorium i rozpoczq¢ badania i
testy, ktore zajely kolejne... 13 lat! Przy komplet-
nym braku pewnosci, ze cokolwiek moze z tego
wyjsé. Pragngt opracowac autorskq formude,
ktorej skutecznosc nie tylko bedzie potwierdzona
klinicznie, ale ktora odrozni jego produkty od
konkurencji. Tak wiasnie powstata formuta
Trio-Moleculaire, dzis opatentowane na catym
Swiecie wspotdziatanie molekut dostarczanych
przez nature. Po kolejnych dwdch latach testow
w 2001 roku marka zadebiutowata na rynku

— méwi Edmond.

Pomimo tylko 18 lat w branzy, historia Eisen-

Edmond Eisenberg

berg Paris to historia calego zycia José. Ale i
Edmonda, ktéry dorastat towarzyszac mu na
wielu etapach pracy. Dlatego trudno mu si¢
zdecydowad, ktory z produktéw jest dla niego
najwazniejszy. — Jak zapewne zauwazyliscie, w
przeciwieristwie do wielu firm, nie sprzedajemy
pustych obietnic. Dlatego nasze linie kosmety-
kow sq tak wymyslone, by bardzo tatwo znalezc,
to czego poszukujemy dla swojej skory. To
zresztq moja osobista dewiza: keep your routine
very simple. Jesli zajrzelibyscie do mojej tazienki,
nie znajdziecie w niej 20 kremoéw, nawet mojej
wlasnej marki (Smiech). Czyszczenie, nawilzenie
i ochrona przed storicem. Raz na tydzieri maska.
Naprawde nie potrzeba wiecej — dodaje.

OSOBISTY SZNYT

Prowadzenie firmy rodzinnej, wtasne nazwisko
na opakowaniach kosmetykéw, autorska wizja
jej rozwoju, to — oczywiscie — powdd do dumy.
Ale w erze social mediéw i wszechobecnej
krytyki tak osobiste podejscie

i realizowanie wlasnej pasji moze nie by¢
fatwe. W koncu to codzienna walka o kon-
sumenta z najwiekszymi globalnymi kon-
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cernami. To moze mobilizowac czy raczej
spalaé? — Zawsze znajdzie sie ktos, komu cos sie
bedzie nie podobaé. I nawet wyprodukowanie
najlepszego produktu na swiecie tego nie zmieni.
Nam site daje zycie w zgodzie z wartoSciami, na
ktorych zbudowalismy naszq marke. Na przy-
ktad wszystkie nasze produkty nigdy nie byly, nie
sq i nie bedq testowane na zwierzetach. W tych
codziennych wyborach i decyzjach site dajg nam
nie tylko ciezka praca czy bycie innowacyjnymi,
ale przede wszystkim bycie w zgodzie w samym
sobq. Dlatego nigdy by mi nie przyszto do glowy
wypuszczenie nowego produktu, gdybysSmy nie
byli przekonani, ze jest bezpieczny, jego zastoso-
wanie daje Swietne rezultaty i jest doktadnie tym,
czego oczekujq nasi odbiorcy.

W przypadku koncernéw to marketing wymusza
sztuczne potrzeby. U nas odwrotnie: produkt to
wynik pasji. Ktokolwiek skuszony agresywnym
marketingiem kupitby staby produkt, moze sie w
taki sposob nabra¢ maksymalnie raz. Nigdy juz
po niego nie siegnie. Nasza jakoS¢ w polqczeniu
z innowacyjnym dziataniem pozwala stworzy¢
intymngq relacje z odbiorcq, a tylko w taki sposob
bedziemy mogli towarzyszy¢ mu na lata. Wia-
S$nie to zaufanie daje nam site.

Total look SAINT LAURENT / vitkac.com
Zegarek PATEK PHILIPPE NAUTILUS 5711



24

Sweter PRADA Fryzury Krzysztof Sierpinski Makijaz Eisenberg Paris

WiziA, A EMOCJE

W codziennej pracy w marce rodzinnej musza
zdarzac si¢ tez zgrzyty. Czy w ogdle da si¢

ich unikng¢? Nie ma takiej mozliwosci. Nic
dziwnego, ze takze praca z ojcem nie nalezy
do najspokojniejszych. — Najwazniejsze, ze obaj
umiemy sie ze sobqg komunikowaé. A to juz wie-
cej niz potowa sukcesu — mowi Edmond. — Jesli
chodzi o marke nasza wizja jest identyczna. Ale
przeciez drogi, ktore do jej realizacji prowadzg,
mogq by¢ rozne (Smiech). Ze wzgledu na rézne
doswiadczenia czy chocby roznice pokoleniowq,
nasze opinie mogq by¢ odmienne. Temu moze
towarzyszy¢ caty wachlarz emocji. Ale wtedy
dajemy sobie godzine na przemyslenie tematu i
wracamy do rozmowy. Zaden z nas nie wierzy,
ze mozna cokolwiek stworzyc sitq.

Ta marka to hotd dla zycia mojego ojca. Cza-
sem ktos nas pyta, czy nie chcielibySmy jej sprze-
da¢ ktoremus z duzych holdingéw, ale odpo-
wiedz zawsze bedzie ta sama: nie. Sprzedac i co
dalej? To nasz wspélny projekt, ktory wykracza
daleko poza czysto finansowy przelicznik. To
cos, co chcemy przekazaé dalszym pokoleniom.
Ta praca to nasza pasja i nasze zZycie, a tego nie
da sie tak po prostu komus odsprzedaé.

Czy jest ktos, kogo jeszcze podziwiam poza
ojcem? Projektant mody Jacquemus. Podoba mi
sie jego praca, ale przede wszystkim jego droga
do sukcesu. Pochodzi z rodziny rolniczej, jego
rodzice sprzedawali warzywa i owoce na baza-
rze. Tak samo zaczynat i on. A dzis? Jego marka
jest jedng z najbardziej pozqgdanych na Swiecie!
Od razu posypaty sie propozycje czy chciatby
odsprzedaé firme. Zadnej z nich nie przyjgt, bo
pleniqgdze nigdy nie byly dla niego celem samym
w sobie. Powiedzial mi, ze jesli nadejdzie dzien,
ze jego projekty przestang sie sprzedawacd, albo
ze sam podejmie decyzje, ze jako Jacquemus
zrobit w modzie wszystko, co chcial — osobiscie
zamknie firme i ze spokojem wroci do sprzeda-
wania owocow i warzyw na bazarze. Wzruszyt
mnie tym, bo to filozofia, z ktorq sie w stu
procentach utozsamiam.

To spotkanie w Monako sprawilo, ze w petni
zrozumieliSmy istote sukcesu marki Eisenberg
Paris. Edmond Eisenberg wraz z ojcem José
Eisenbergiem od lat dokonuja rewolucji na
rynku luksusowych kosmetykow. Teraz dosko-
nale wiemy, jak im si¢ to udaje.
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