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WARTOSCI PRZEKAZYWANE
7 POKOLENIA NA POKOLENIE

Luksusowa marka EISENBERG Paris znana ze skutecznej pielegnacii, wyjatkowych perfum i przyiaznego

skorze makijazu nie ulega trendom. Pozostala wierna swoi
dzialaniem skfadnikow aktywnych. José Eisenbe

emu DNA, teghno!oiiom i badaniom nad
- zatoZyciel marki - przekazal stery synowi

Edmondowi Eisenbergowi, CEQ. W ,Vogue Leaders’, wraz ominik(iﬁisenbe:g, trenerkq marki,

opowiadajq o planach, marzeniach i zmianach na rynku

EISENBERG Paris jest juz dorosla. Co zmienilo si¢ w marce przez te 20 lat?
To prawda, ze jestesSmy ,doro§li”, ale jednocze$nie miodzi.
Niektére marki majg nawet 150 lat! Jestesmy jedna z nie-
wielu globalnych selektywnych firm kosmetyeznych, ktéra
Jjest wlasnoécig rodziny, z wlasnym twoérea. Rozpoezelidmy
dziatalnoéé w 2001 roku i od tego czasu EISENBERG Paris
bardzo sie rozwinela, ale zachowala swoje DNA. W eiggu 20
lat poszerzyliSmy portfolio, aby zaspokoié potrzeby i pragnie-
nia naszyeh klientow. Wprowadziliémy na rynek innowacyj-
ne produkty do pielegnacji, rozwijajac linie Classique, linie
meska, a takze nowosci, Excellence i specjalng serie przeciw
zanieczyszezeniom Start. Mamy bogate portfolio zapachdw,
ktére sklada sie z trzech linii, w tym: uznanej kolekeji I Art
Du Parfum, niszowej Lies Secrets i uniseksowej Ilappiness.
Kamieniem milowym w rozwoju EISENBERG Paris bylo
wprowadzenie na rynek innowacyjnej kolekeji kosmetykdw
do makijazu, ktora zostala rozszerzona w ubiegtym roku,

Jak przez te dwie dekady zmienil sie rynek kosmetykéw luksusowych?

Ewoluowat. Technologie eyfrowe zmienity zachowania konsu-
mentow, zwlaszeza od ezasu pandemii. Zakupy online 1 me-
dia spotecznosciowe zrewolucjonizowaly branze kosmetyeczna,
zwickszajac jej zasieg, zaangazowanie klientow, wykorzy-
stujae technologie do lepszych do$wiadezen zakupowych.
W ostatnich latach branza zwigkszyla rowniez swoje zaanga-
zowanie w zréwnowazong i etyczng produkeje. Konsumenci
stajg sie bardziej §wiadomi wplywu, jaki ich codzienne wybo-
ry maja na $rodowisko. W EISENBERG Paris staramy sie

(osmetycznym.

wybiera¢ innowacyjne sktadniki, a takze najbezpieczniejsze,
usuwajac te kontrowersyjne lub szkodliwe. Trendy przycho-
dza i odchodza, a my nieustannie jesteSmy wierni naszym
wartosciom. Od samego poezatku jedynymi ,gwiazdami” sa
u nas produkty i ich uzytkownicy.

Jak to jest pracowaé w firmie rodzinnej - czy zawsze zgadzacie sig ze sobg?

Edmond Eisenberg: Moja wieZ z ojeem zawsze byla silna,
co sprawia, Ze praca u jego boku jest naturalna i tatwa. Po-
dzielamy te same wartofcei i mamy wspblna wizje. Jestem
wdzieezny ojeu, ze zaufal mi w kwestii rozwoju marki i powie-
rzyt trzy lata temu stanowisko CEO. Kiedy dal mi swobode
realizacji pomystdw, dodato mi to nie tylko pewnosei siebie, ale
takze stworzylo przestrzen do laczenia tradycji z innowacjy.

Cey kiedy byl pan mlodszy, cheial zaimowad sig tym, co ojciec?

EE: Zawsze interesowala mnie marka EISENBERG Paris,
poniewaz dorastalem wraz z nig! W dzieciristwie bylem §wiad-
kiem pasjiizaangazowania ojca w jej tworzenie. Ale przyzna-
je, ze eheialem zostaé muzykiem klasyeznym. W wieku 16 lat
zdecydowatem sie jednak zawiesié kariere muzyezng. Cheia-
tem podazaé Sladami ojea i pracowaé u jego boku, aby uczyé
sie od niego i kontynuowaé rozwdj EISENBERG Paris.

José, co wedlug pana bylo preelomem w historii marki EISENBERG Paris?

JE: Czuje, e wszystko, co zrobitem Iub robie, ma znaczenie.
Ale to, co do dzi§ nas wyrdznia, to kierunek, jaki nadalem
marce na poezatku: przyjrzeé si¢ naturze w poszukiwanin
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najwiekszych korzyéei, jakie niesie i ezerpaé z nauki oraz no-
woezesnych odkryé. Zainicjowalem 15 lat badain, nigdy nie
tracae wiary, ze pewnego dnia znajdziemy Swietego (Graala.
To doprowadzito do odkrycia rewolueyjnej formuty Trio-Mo-
lecular®, ktéra zapewnia niezwykle korzysei przeciwsta-
rzeniowe. To stalo sie przelomem dla EISENBERG Paris,
a nasza wiedza specjalistyczna w zakresie anti-age, jest zna-
na na caltym Swiceie. Kazdy produkt tworzylem z miloseia,
pasja 1 szacunkiem. Wszystko, ¢o robie, jest dla ,prayjaciél
naszej marki” — tak nazywamy konsumentéw. Aby poprawiaé
ich wyglad i dawaé przyjemnoéé, co przynosi uémiech i dodaje
pewnoéci siebie.

Czym charakteryzuje si¢ wspontniana technologia?

Dominika Eisenberg: Trio-Molecular® taezy trzy czastecz-
ki wystepujaee w naturze: enzymy, cytokiny i biostymuliny,
ktére pomagaja zachowaé i przywrdcié naturalne funkeje
mlodej cery. Enzymy pobudzaja skére i pomagaja przyswoié
skladniki aktywne zawarte w pielegnacji. Cytokiny stymulu-
ja do regeneracji. Biostymuliny dotleniajg komérki, sa wiee
dla nich Zrédtem energii i pobudzajg synteze kolagenu oraz
elastyny, dzieki ezemu tonizuja. i ujedrnigja. Od pierwszego
zastosowania formmta reaktywuje podstawowe funkeje skory,
zapewniajac wyraznie mtodsza, gtadsza i jasniejsza cere. To
jest serce skutecznodei i efektéw, jakie przynosza produkty
EISENBERG Paris.

Jakie bylo najwighsze marzeniezwigzane z kosmetykamiiczyjui sie spelnilo?
JE: EISENBERG Paris jest wielokrotnie nagradzang,
zaufang 1 ugruntowansg marka na calym $wiecie; méj syn
utrwala to w najwspanialszy sposéb. Artystyezne, innowacyj-
ne 1 badaweze fundamenty sprawiajg, Zze nasza marka caty
czas ewoluuje, wiee moje marzenie sie spetnito!

Naiwazniejsze elementy filozofii marki?

Filozofia EISENBERG Paris opiera sie na pieknie, perfekeji,
sztuce, zaawansowane] technologii, innowacji. Gwarantujemy
bezpieczenstwo i weryfikowalne wyniki uzyskane dzigki
pracom badawezo-rozwojowym. Wysokie standardy wynikajg
tez z kontroli, jaka mamy nad kreacjami. JesteSmy niezalez-
ng markg rodzinna, wiee mozemy skoncentrowaé sie na po-
fwieeenin pelnej nwagi kazdemn szezegdlowi. Szacunek jest
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podstawowsg wartodeig, ktérg nieustannie podkreslamy. Za to
wiagnie kochajg nas nasi klienei.

W dzisiejszych czasach szukamy w kosmetykach jakosci czy efektu . wow™?
Kazda marka ma wlasng tozsamo$é. Jednak pomimo ogrom-
nej liczby kosmetykéw konsumenci bardziej niz kiedykolwiek
ufaja tym, ktérzy sa synonimem jako$ci i niezawodnosei.
Odbiorey nie sg naiwni i musimy ich szanowaé. Dostarczaé
skuteezne produkty i dawaé poezucie spelniania marzen.
A co moze byé lepszego niz §nienie ,na jawie” dzigki naszym
kosmetykom?

Dwoch meiczyzn w marce, ktirg kochajg prrede wszystkim kobiety. Cry
pytacieje o ich potrzeby w zakresie kosmetykow?
JE: MezezyZni rowniez bardzo cenia nasze perfumy i piele-
gnacje! Natomiast to prawda, Ze rozmowa o potrzebach ma
ogromne znaczenie. Przyklad: Neck, Bustline and Breast
Jream powstal w wyniku wshachiwania si¢ w kobiety. Te de-
likatne obszary ciala szybko zdradzajg oznaki uplywajgcego
czasu, jak utrata jedrno$ei ezy linie. Jeste§my jedyng marks,
ktéra proponuje produkt skutecznie pielegnujacy te trzy stre-
fy jednoezesnie. Jego jedwabista formula jest bezpieezna dla
piersi i natychmiast sie wehtania, nie pozostawiajae thistyeh
pozostatosei na skérze. Jednym z gtéwnyeh zZrédet inspiracji
sg wige ludzie, ktérzy nas otaczaja i z ktérymi dzielimy na-
szg codzienno$é. A my pracujemy ramie w ramie z absolut-
nie wyjatkowymi kobietami. Dedykowalem kariere kobietom,
najpierw poprzez mode, a od 1985 roku przez Swiat urody. To
whasnie poczucic szacunku dla kobiet 1 zachwyt nimi przeka-
zywalem mojemu synowi od najmlodszych lat.

Ktére kosmetyki EISENBERG Paris (oprécz wspomnianego kremu) zdaniem
kobiety i znawczyni marki moina uznad za najbardziei wyjgtkowe?

DE: Magiczna jest Firming Remodelling Mask, ktora kocham
za szybko§é dziatania, odezucia sensoryezne — konsystencje,
zapach oraz pierwsze wrazenia po aplikacji. Przynosi natych-
miastowy efekt liftingu, ujedrnienia i rozéwietlenia. Jest ko-
smetykiem uniwersalnym, dla kazdego typu skéry. Nawilza,
zmiekeza skore, nie pobudza wydzielania sebum 1 jest dobrg
bazg pod makijaz. ks

Abezktérego produktu niewyobraia sobie pani swojej rutyny pielegnacyinej?
DE: Mgj numer jeden to Toninhg Lotion — tonizacja to dla
mnie podstawa. W ostatnim czasie nie rozstaje sie réwniez
z The Eye Serum i Firming Remodelling Cream. Ten duet
uzupelni dziatanie wspomnianej przeze mnie Firming Remo-
delling Mask — ujedrnia, wygltadza, rozswietla, nawilza. Pod
makijaz zawsze uzywam Instant Complexion Perfector. Pole-
cam rowniez Brow Definer & Lash Primer 02, ulubiony pro-
dukt, ktéry stosuje na brwi i rzesy, aby podkreslié spojrzenie.

Czy planujecie poszerzyd linig meskiej pielegnacii?
MezezyZni staja sie bardziej §wiadomi wygladu i znacze-
nia zabiegéw pielegnacyjnych. Zainteresowanie linig meska
EISENBERG Paris roénie. Jesli chodzi o przyszloéé meskiej
linii — bedziemy wstuchiwaé si¢ w oczekiwania klientéw i do-
starczaé¢ produkty najwyzszej jakosei. m
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